故宫博物院八大精品系列文创故宫博物院
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故宫博物院作为在明朝、清朝两代皇宫及其收藏的基础上建立起来的中国综合性博物馆，也是中国最大的古代文化艺术博物馆，在传承和弘扬中华优秀传统文化上发挥着不可替代的重要作用。近年来，故宫博物院全力开拓文创事业，通过多种手段和方式不断创新，积累了丰富的经验，逐步走出了独特的发展道路，有效延伸了博物馆文化传播功能、发挥出了综合社会效益。在加大文创产品的研发力度、突出故宫文化特色的同时，故宫博物院也越来越注重增加文创产品的文化内涵和科技含量，以打造故宫文创精品为目标，力求使文创产品达到历史性与时代性、思想性与观赏性、科学性与艺术性、学术性与趣味性、知识性与通俗性的完美结合。截至2019年底，已累计研发13098种文创产品，包括工艺品、服饰、家居用品、文具、书籍、首饰、化妆品、食品等多种品类，2020年已研发新产品超过500种，目前在售产品5000余种。
本次展览，故宫博物院精心挑选了八大系列、超过180种文创产品，包括2020年初在午门展厅举办的“须弥福寿——当扎什布伦寺遇上紫禁城”展随展文创产品，以墨梅图、冰嬉图等藏品研发的主题系列产品，以及《故宫日历》、《迷宫》特色图书，故宫月饼、荷包口红等火爆新品，还有与联想等社会企业合作研发的文创产品。2020年是紫禁城建成600年，紫禁城建成600年纪念币、纪念券、邮票等系列文创产品将在本次展会首次集中呈现。
故宫博物院的文化创意产品，已经从“数量增长”走向“质量提升”。通过品类丰富，特色鲜明，公众喜闻乐见的文创产品，力图向公众全面展示故宫博物院近年来在博物馆文创领域取得的最新成果。
未来，故宫博物院将继续利用所拥有的深厚文化资源，坚持守正创新，不断探索文创产品研发工作的新模式、新途径，研发出更多富含故宫文化元素的、精致实用的特色文创产品,满足广大公众多元的物质和精神文化需求，传播中华优秀传统文化，实现社会效益和经济效益的有机结合与和谐统一。
