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2016年5月，国务院办公厅转发文化部等部门《关于推动文化文物单位文化创意产品开发若干意见的通知》（国办发〔2016〕36号），鼓励文化文物单位开展文化创意产品开发工作。在全国博物馆文化创意产品开发试点单位中，北京地区有22家。其中，市属单位有6家：中国电影博物馆、中国人民抗日战争纪念馆、首都博物馆、北京石刻艺术博物馆、北京自然博物馆和中国园林博物馆。中央单位有16家：中国人民革命军事博物馆、中国科学技术馆、中国农业博物馆、中国铁道博物馆、中国钱币博物馆、中国印刷博物馆、中国古动物馆、民族文化宫博物馆、北京鲁迅博物馆、郭沫若纪念馆、民航博物馆、中国化工博物馆、中国妇女儿童博物馆、中国华侨历史博物馆、中国警察博物馆和中国法院博物馆。近年来，试点单位积极探索，扎实推进文创工作，在文创产品的开发与博物馆文创工作模式创新上都取得了突出成果。
试点单位的文创产品开发在质与量上都取得了突出进步，并在此基础上积极参加国内外各地文创展会，做好文创成果推介。截至2019年，也就是文创试点的第四个年头，文创产品数量增速明显，试点单位共开发文博文创产品611种，比去年增加32.3%；版权意识显著提高，取得了文创产品商标注册共4个，知识产权共286项；文创收入统计口径更加规范，试点单位参与创造的文博文创销售额约2510万元，其中试点单位收入总计509.67万元，占全产业链的20.3%左右。其中的优秀成果如中国人民抗日战争纪念馆的文创产品《抗战日历》参加了全国红色旅游产品和红色旅游演艺创新成果征集活动，被遴选为全国优秀红色旅游文创产品，并作为优秀产品在江西瑞金、山东泰山等地全国巡展；中国科学技术馆按照“科技内涵、艺术表现”的品牌定位，以本馆特色文创产品品类规划体系为引导，共开展5次社会征集，获得100多家企业和个人提交的共400多个方案，落地生产文创产品108款，其自有品牌文创产品在参加第九届中国（芜湖）科普产品博览交易会及东盟博览会时，荣获芜湖科博会优秀科普产品铜奖。首都博物馆、北京石刻艺术博物馆、中国园林博物馆、中国农业博物馆等多家单位也携本馆文创品牌亮相“首届雄安·雄州文化艺术节”“第十五届深圳文博会”“第十四届北京文博会” “第21届国际博物馆节”等各大国内外展会，深受观众喜爱。
另外，一些试点单位还积极探索新的博物馆文创工作模式，进一步推进与文创企业的合作，为博物馆文创开发的体制机制探索积累了许多宝贵的发展经验。如北京石刻艺术博物馆作为市文物局属博物馆文创工作试点单位，制定了具有明确要求的年度文创工作计划和年终考核指标。经过多次沟通调研，目前已与北京市文投国际控股有限公司签署了“文创开发战略合作协议”，与北京御诚道合文化传播有限公司签署了“北京石刻艺术博物馆馆藏资源著作权、商标权和品牌授权合同”，完成了市文物局属博物馆文创试点工作的“第一桩馆藏资源授权”项目，在全局开了先河。还与中国知网《中国学术期刊（光盘版）》电子杂志社有限公司签署《北京石刻艺术博物馆编目提要》及《索引》图书使用协议，按比例收取版权费，更好地满足国际、国内市场，其经验对于博物馆文创的授权具有重要借鉴意义，是一种全新探索。在今年疫情期间，北京石刻艺术博物馆进一步深入贯彻国家及北京市发展文创相关文件指示，积极落实《2020年文创开发工作实施方案》，推进文创工作有效开展。至2020年上半年，与北京文博衍生品创新孵化中心共同开展的博物馆文创资源梳理和版权注册工作已完成图片采集523张，藏品87件，元素采集185件，版权登记256件；经馆领导班子研究决定开辟一处以服务观众、推广博物馆文创产品为目的的文创展厅；并通过比选选择了北京燕山出版社有限公司合作推进文创衍生品开发工作。北京石刻艺术博物馆下一步仍将继续贯彻“牢牢把握知识产权这一核心，牢牢把握授权这一途径”的工作思路，继续推进与北京燕山出版社有限公司的后续合作工作，力争拿出最新开发成果亮相北京服贸会。
中国人民军事博物馆也在场馆改造升级后，将文创工作作为重点创新，已经向社会公开招标文创运营企业，以现代企业管理方式进行博物馆文创专业化运营。在可期的未来，讲好中国故事，传播历史文物的声音，将给文博文创带来巨大发展契机。

