让北京历史文化的金名片更加亮丽
——服贸会文物及博物馆文创产品展区新闻通稿

市文物局主办的“文物及博物馆相关文化创意展区”，以“擦亮北京历史文化的金名片”为中心思想，用“让文物活起来”展览主线，在服贸会开幕当天在奥运景观大道8号展篷和2号展篷精彩亮相。展览突显北京作为“国际知名的中国文物艺术品交易中心”的核心理念、探索成果和发展方向；聚焦“让文物活起来”，展示博物馆文创产品开发方面开展的重要探索及最新成果。
作为北京地区文物艺术品交易大数据的应用成果，文物艺术品“北京指数、北京发布、北京标准”将进入大众的视野，知名拍卖企业在服贸会期间的“大拍”、“云拍周”也将扎堆举办；易拍全球网络科技公司将利用多年积累的资源优势，组织有13个国家众多知名拍卖行和古董商参与的网上中国文物艺术品交易活动，为北京建设有“国际影响力的中国文物艺术品交易中心”营造深厚的氛围。
“文博衍生品创新孵化中心”作为全市博物馆文创产品开发平台，是服务全市文博单位的资源聚焦与公共服务平台，经过多年探索初步形成了文物创造性发展、创新性转化的重要成果之一，它再现了北京落实中央和北京市一系列政策文件的最新成果，为打造北京文博文创全产业链奠定了坚实的基础。
中国文物交流中心与天竺国家对外文化贸易基地（北京）共同打造的“国际文物艺术品交易平台”，正在为海外文物回流市场建设探索、前行，并初步形成一个体系不断完善、功能不断强大的服务保障体系；文博科技企业成果极大促进了文物与博物馆保护与利用现代化，使其向着科技融合的道路迅猛发展，新视听、云展览让公众与博物馆的距离不再遥远；“神秘的文物修复”已经走出深宫，快步向我们走来，观众可以实地领略文物修复的全过程，上演“我在展场修文物”的真实场景，让我们在赞叹师傅们高超手艺的同时，近距离接触到禁宫里的文物。
文物艺术品拍卖行业伴随着改革开放，已经走过了27年的路程，北京文物艺术品市场从无到有，从小到大，始终引领全国行业发展。目前，北京有文物拍卖企业数量280余家，占全国60%以上；拍卖成交额从最初的不到百万增长到目前的百亿，实现了质的跨越性发展；全国拍卖企业十强北京占半数以上，嘉德、保利、荣宝、中贸圣佳等部分国内顶尖拍卖企业，现场展出部分拍企成名拍品。
汇聚了故宫博物院、中国国家博物馆、恭王府、北京地区22家全国博物馆文创产品开发试点博物馆最新文创产品开发成果，展示出国内领先的博物馆文创开发工作成果。
为体现“文化惠民”政策，让优秀中华文化能够丰富普通百姓的生活，提高广大人民群众对传统文化艺术认识与了解，本次“服贸会”文物及博物馆相关文化创意展区特别设立了“文物商品展示销售区”北京市文物交流中心、北京古玩城将带来一批价廉质优的文物艺术品面向广大收藏爱好者进行销售。
展示首都博物馆、天津博物馆及河北博物院在内的京津冀代表性博物馆文创精品，以及京津冀博物馆协同发展联盟45家博物馆文创产品，让广大观众直观了解到近年来京津冀三地以“地域一体、文化一脉”为指导思想的文化协同发展，以及给三地文化产业发展带来的助推作用。展示了近年来博物馆文化服务和文创产品开发的重要实践成果。
中国钱币博物馆联合中国钱币学会、北京方泉斋集币服务部、北京中金国衡收藏钱币鉴定评级有限公司、北京市钱币学会、广西钱币博物馆，共同致力于推动我国优秀传统文化的传承和发展，在服贸会上打造钱币文化特色展区，弘扬优秀传统文化、宣传展示古今钱币文化及其衍生品，传递健康钱币收藏理念、引导我国钱币场良性发展。
从最初的“八家”名人故居纪念馆发展到今天的14位名人的19家故居纪念馆，即“8+”名人故居纪念馆联盟已经成为北京文博的一个红色符号。14位近现代文化名人都有着可歌可泣的历史功绩，具有追求独立自主、科学真理的强烈愿望。走进“8+”联盟展台，天天有亮点，5天不重样，同时展台还将不定期发放包含“8+”联盟文创品，将安排动画、采访、纪录片等各种围绕名人、名人故居的视频定期播放，还为大家准备了馆长展会现场直播、萌芽木刻、版画拓印、微讲座《匠心筑梦——从京张铁路到京张高铁》等等丰富有趣的互动活动。
北京地区非国有博物馆是北京打造博物馆之城的有力补充，北京地区博物馆中的重要力量，他们有文化情怀、以后发展活力、有产业支撑，将带给观众不一样的体验。
高校博物馆文创产品首次集中亮相服贸会，有16家高校博物馆参加了线上展示，包括清华大学艺术博物馆、中国传媒大学传媒博物馆、武汉大学万林艺术博物馆。在京的7家高校博物馆参加了线下展览展示，包括。清华大学艺术博物馆、北京林业大学标本馆、中央民族大学民族博物馆、北京交通大学大学生机械博物馆、北京服装学院民族服饰博物馆、北京中医药大学中医药博物馆、中国传媒大学传媒博物馆。展览以图片、文字、实物以及高校博物馆VR电子展示相结合，全方位的集中展示了各个高校博物馆文创产品特色。
中国收藏家协会体育文化收藏委员会举办“助力三亿人参与冰雪活动——第十七届中国冰雪体育与历届冬奥会珍藏品展”。在国庆节来临前夕，为中国人民献上一份冰雪体育和冬奥文物盛宴。
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